A the CoRe lab éltal szervezett elsé hibrid Corporate Talk sorén a fenntarthatésag
volt a kézéppontban.

A beszélgetés vazat egy desk research adta, mely soran olyan kutatasi eredményeket
igyekeztunk 6sszegyujteni, amelyek a fogyasztoi magatartast mutattak be a téma
kapcsan.

A STEIGEN ES AZ UNICREDIT BANK KOzZOS KUTATASA

A SteiGen és az UniCredit Bank kdz6s kutatasa négy generacio - a Baby Boomerek,
az X, az'Y és a Z - véleményét térképezte fel a fenntarthatdsagrél: mit gondolnak réla,
mit tesznek érte, milyen tevékenységeket tarsitanak hozza. A felmérés ramutatott:

* A magyarok még mindig leginkdbb a kérnyezetvédelemhez tarsitjak a

fenntarthatoséagot, és kevésbé ismerik annak tarsadalmi, véllalatiranyitasi
aspektusait.

e A magyarok 73 szazaléka a kérnyezetvédelemre, 66 szazalék tudatos, takarékos
fogyasztasra gondol a fenntarthatdsag, fenntarthatd fejlédés kifejezések hallatan.

e A vélaszadok 46%-a egyetért azzal az éllitéssal, hogy ,valéjaban csak az anyagi
érdekek (spdrolas) vezérlik az embereket, €és nem a kérnyezetre valo figyelés”.

e A 25 év alatti Z-generacidsok feje felett Damoklész kardjaként lebeg a
fenntarthatésag. A korosztaly 57%-a érzi azt, hogy nekik kell majd ezt a kérdést
megoldani.

ROSSMANN MAGYARORSZAG REPREZENTATIV KUTATASA

Arérzékeny, kissé szkeptikus és nem igazan tajékozott a magyar lakossag a
kérnyezetbarat kozmetikai és higiéniai termékekkel kapcsolatban. A fiatalok szamara
az allatok védelme, az idésebbeknek pedig a hulladék minimalizasa a fontosabb
termékvalasztaskor. A valaszaddk negyede nem tudja eldénteni egy adott tisztito-
vagy mosoészerrdl, illetve kozmetikumrdl, hogy kdérnyezetbarat-e, és atlagosan csak 20
szazalékuk valaszt kdvetkezetesen fenntarthaté termékeket. A jovében viszont 80
szazaléknal is tébben vasarolnanak kérnyezetbarat drogériai termékeket.

J6 hir, hogy a tébbség mar visz magaval szatyrot a vasarlashoz, a valaszadok 71
szézaléka mindig, 23 szazalékuk pedig idénként gondoskodik réla - irja a
Trademagazin.



https://www.unicreditbank.hu/content/dam/cee2020-pws-hu/Rolunk/sajtokozlemenyek_magyar/2021/Sk20210622_Gener%C3%A1ci%C3%B3k_a_fenntarthat%C3%B3s%C3%A1gr%C3%B3l.pdf%20https:/www.zoldpalya.hu/varos/fenntarthatosag-kutatas-esg-312975.html
https://trademagazin.hu/hu/kutatas-kornyezettudatosabbak-az-idosek-a-drogeriai-termekek-vasarlasakor/
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab

EUROPAI BERUHAZASI BANK (EBB) 2022-2023

Az Eurépai Beruhéazasi Bank (EBB) kutatés szerint az emberek éghajlatvéltozassal
kapcsolatos nézeteit vizsgélja egy gyorsan valtozo vildagban. A most kdzzétett

eredmények az emberek egyéni magatartasara és az éghajlatvaltozas elleni kizdelem
érdekében tett intézkedéseire 6sszpontositanak.

e A 20-29 éves magyarok 72%-a szerint a leendd munkaltaték klimavédelmi hatasa
fontos tényezd az allaskeresés soran, sét 19%-uk szerint ez a legfontosabb
szempont.

¢ A magyarok 71%-a meg van gy6éz8dve arrdl, hogy sajat viselkedésével is
hozzajarulhat a klimavészhelyzet kezeléséhez.

e A magyar vélaszadok 72%-a tamogatja, hogy minden élelmiszert cimkézzenek,
hogy ezzel is segitsék az éghajlatra és a kérnyezetre gyakorolt hatasok
korlatozasat.

e 52% tdmogatja, hogy a kormany szigoribb intézkedésekkel kényszeritse ki az
emberek viselkedésének megvaltoztatasat a klimavaltozas kezelése érdekében.

ZOLD REKLAMUZENETEK

A magyar Gazdasagi Versenyhivatal (GVH) a zéld reklamiizenetekkel kapcsolatban
végzett kutatast, amely soran azt allapitotta meg, hogy az GUzenetek tartalma és a
fogyasztok altal ezekre adott értelmezés kdzott eltérés van. A GVH kutatésa szerint a
z6ld reklamokban hasznalt fogalmak, példaul "fenntarthaté’, "kérnyezetbarat” és "zold"
altaldban nem definidltak vagy homalyosak, és a fogyasztok éaltal adott értelmezése
jelentésen eltérhet a reklamozé éaltal szandékolt Uzenettdl. A vizsgalat azt is kimutatta,
hogy a z6ld reklamokban gyakran hidanyoznak a konkrét tények és bizonyitékok,
amelyek igazolndk az éllitdsokat, és a fogyasztok szamara lehetetlenné teszik a valds

tartalom megitélését. - irja a Trademagazin.

KPMG - EN,AZ ELETEM, A PENZTARCAM

Hogyan alakul az Ggyfelek, fogyaszték hozzaallasa, viselkedése? A vallalati magatartas
milyen aspektusai fontosak szamukra, és ezek hogyan befolyasoljak a vasarlasi
szokéasaikat? Egyebek mellett ezeket a kérdéseket tette fel negyedik globalis
tanulmanyaban a KPMG. A Me, my life, my wallet (En, az életem, a pénztarcam) cimdi
kutatasadban a cég idén a fenntarthatdsagi — kérnyezeti és tarsadalmi — kérdésekre
O6sszpontositott; arra kulén is kivancsi volt, hogy ezek hogyan befolyasoljak a
fogyasztok dontéseit. A felmérésben résztvevék 87 szazaléka szerint a vallalatok
felel6sséggel tartoznak azért, hogy fenntarthaté termékeket allitsanak eld.

A vélaszaddk 86 szazaléka aggdodik a kérnyezet miatt, és 64 szézalék akarja
megismerni az altala vasarolt termék vagy szolgéltatas kdrnyezeti hatasait. - irja a
Trademagazin

Tovabbi informacio rolunk:


https://www.eib.org/en/press/all/2023-125-majority-of-young-hungarians-72-say-the-climate-impact-of-prospective-employers-is-an-important-factor-when-job-hunting.htm
https://trademagazin.hu/hu/egyre-tudatosabbak-a-vasarlok-a-kornyezeti-tarsadalmi-felelossegvallalas-teren-a-kpmg-szerint/
https://trademagazin.hu/hu/versenyhivatal-elteres-van-a-zold-reklamuzenetek-tartalma-es-fogyasztoi-ertelmezese-kozott/
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab

